


NOTA PRAWNA ®910®

= Niniejszy dokument oraz jego tresc jest poufna, przeznaczona wytacznie dla jej
zamierzonych adresatow i objeta zakazem dystrybucji i ujawniania osobom trzecim.

= Wszelkie rozprowadzanie, dystrybucja lub powielanie niniejszego dokumentu w catosci
lub jego elementow jest zabronione.

= Wszelkie projekty oraz oryginalne koncepcje i rozwigzania zaprezentowane w niniejszej
ofercie podlegajg ochronie z tytutu praw autorskich i majgtkowych.

IVl Zapoznajac sie z trescig ponizszego dokumentu czytelnik
potwierdza tym samym akceptacje powyzszych warunkow.



SHOWREEL

> OBEJRZYJ NA YOUTUBE <


https://www.youtube.com/watch?v=Q5RvdAgdIds




KOMPETENCIJE ®410@ engine

Kreacja,
ktora rozumie strategie.

ATL + BTL + DIGITAL

strategie komunikacji | kampanie zintegrowane | kampanie offline i online
serwisy i aplikacje internetowe | integracje systemow IT | aplikacje mobilne | administracja IT
realizacje filmowe | branding | media spotecznosciowe
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NAGRODY P10
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LEROY MERLIN BOHATER DOMU | = N 5 0@

Jak wzbudzi¢ dume w milionach Polakow?

\‘i‘

Jak zwnekszyc liczbe
bez obnizkicen w w
kategorii Do-It-Yourself (DIY)?

v

\_\

o

Wykorz | sight mowiacy
o dumie z v nej pracy.
Pokazalismy autentycznych
klientéw marketéw LM

i zrealizowane przez nich projekty.
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LEROY MERLIN BOHATER DOMU ©I10@® engine

)
EFFIE 2.500

12

ztoto Wpisow prawdziwych
historii
w kategorii z frazg ,,Bohater Domu” znalezionych w internecie
Long Term Marketing Excellence w Brand24 w czasie i przedstawionych

trwania kampanii w spotach TV kampanii



KAMPANIA LAUNCH MODELU F55

Jak zakLmunikowaé pojawienie
si¢ modelu, ktory znacznie

i informowanie na wszelkie-mozliwe
zwieksza pﬁk&?znoéc’ MINI
poprzez dodanie tylnych drzwi?

sposoby o nowosci, tj. 5-ciu drzwiach
w nowym MINI.”




DEALER MINI SMORAWINSKI, UL. OBORNICKA 235, POZN,

NOWE MINI HATCH. TERAZ ROWNIEZ 5-DRZWIOWE. 2 .
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MINI TERAZ ROWNIEZ
'5-DRZWIOWE.

Ml 9 Dobrzanski

"I— NG WE MINI HATCH . amrg :
- vl Z PAKIETEM MINI SERVICE ¥CLUSIVE. P - :;hw m N - < _ . -_-.'"‘
: —r e g A =y S = S
e L T — . = A :

= INTERNET-| PRASA | OUTDOOR | DZIAtANIA POS




KAMPANIA LAUNCH MODELU F55

$redni czas spedzony
przez uzytkownika
i preze ntacje




BIG ACTIVE KAMPANIA DOPEENIENIE ®©I10®

Jak zbudowac swiadomos¢ za niewielki budzet?

Postawilismy na efektywny dobér :
4 1 " . kanatéw komunikacji i stworzylismy
| : ok i " kampanie ,,Dopetnienie”
/ wieksze budzety reklamowe ~— pozwalajacy pokazac cate
- spektrum dostepnych produktow.




g ; . .
| fSecs !

M'~I ; I [= [\ — o6 S P - e

TELEWIZJA (BILLBOARDY SPONSORSKIE) | INTERNET | SOCIAL MEDIA | PRASA | NIESTANDARDY




BIG ACTIVE KAMPANIA DOPEENIENIE

Jak zbudowac swiadomosc¢ za niewielki budzet?

'
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2x  LIDER

Top Of Mind Share Of Voice
w 2015 r.

wzrost wskaznika dzieki wykorzystaniu
Swiadomosci 8-sekundowych
rok 2015 vs. 2014 billboardow

sponsorskich

: 4
1

miejsce

wsrod marek herbacianych
pod wzgledem
zaangazowania na
Facebook’u



CROPP KAMPANIA PURE EVIL

B

“Jak zmieniac poz":y_cjon'q“waﬁni@e mark|
CROPP i wyjs¢ z kategorii marel
ko r@-"ﬁetencyjnyc@? N
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CROPP KAMPANIA PURE EVIL
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3 min

ztotych

wartosci darmowych
publikacji mediowych,
wg szacunkow Brand24
i domu mediowego AdVice

Google
WZzOor

dla innych

kampania byta
prezentowana jako
przyktad najlepszych
praktyk przedstawianych
przez Google na
szkoleniach branzowych

CI0RE® EEUYUE

1,7min

wyswietlen

filmow z akcjami ekipy
Pure Evil, w tym pot
miliona osiggniete przez
jeden z filméw juz w 5 dni!
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T N R T . Czym jest Slow Aging? -
"oy A Slow Life - wiacz wolniejszy bieg! W dzisiejszych czasach fycie jest tak b
K . szybkie, jakbysmy bezustannie braly udzia WYSG -
R . —— 3 = ’ tempo pltacimy wysoka cene. Czas to zmienié! 2 ,I.q‘ .
¢ e s S B

MacBook Air

W roku 2016 rozpoczeliSmy wspotprace z marka VICHY nalezaca do L'Oreal Polska. W ramach kampanii

nowego produktu Slow Age opracowali$émy strategie 360° dla kampanii launchowej.
Engine zaprojektowata i wdrozyta mikrosite kampanijny www.slowage.pl wraz z formularzem i bazg danych
do akeji home-samgp ingowej,.peten pakiet form do kampanii internetowej jak row nie_i_[na\ilingéw.

wr
return




PORTFOLIO ENGINE

-

koncept dla kampanii ,,Rodziny Lipikar”, ktdrej celem byta promocja kosmetykow pielegnacji skory atopowed

W ramach powyiszych dziatan przygotowaliSmy program rekrutacji rodzin do w/w akcji. Zajelismy sie ;
przygotowaniem kampanii digital — poczgwszy od konceptu, po realizacje elementéw takich jak mikrosite

oraz fgrmy, produkcje'filmé?w____qraz_“;esji zdjeciowejﬂ_m;mmem quizu oraz obstuga konkurﬂ







T-MOBILE KOMUNIKACJA NA TWITTERZE

410@ engine
Jak stworzy¢ jeden z najlepszych polskich profili firmowych na Twitterze?

it

Ypzmane

Jak pomac dziatowi PR wykorzystac
Twittera do komunikacji korporacyjne;j?

770
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PostawiliSmy na zmniejszenie dystansu pomiedzy marka

a konsumentami. Lekki, nieoficjalny styl komunikac;ji stat
sie naszym wyrdznikiem na tle konkurencji.



T-MOBILE KOMUNIKACIJA NA TWITTERZE |

CYRACI=ISE engine

'
V4

 NAJ BAR D7

" DOCENIANY PRZEZ

o/ ’ ANGAZUJACY .~ EKSPERTOW
50 /0 1 NAJCZESCIE)
WSPOMINANY
sposrod wszystkich Podawany jako wzor przez:
tweetow T-Mobile PROFIL Instytut Medialny, ifirma.pl,
Polska jest dodawanych Socjomania, Prowly
do ulubionych przez w kategorii ,Telekomunikacja”

uzytkownikow wg Sotrender



CROPP CROPP’N’ROLL

CY I RACI=ISE engine

Jak wysta¢ w podréz 600.000 fanéw?

N

Wozwante:

Jak wycisnac jak najwiecej . . Wykorzystalismy wyprawe do
dla marki ze sponsoringu - pozyskania jak najwiekszej ilosci
niszowej wyprawy? angazujgcego contentu.

Fani marki mogli decydowac o losach

ekipy i przydzielac im niezwykte
zadania do realizacji.




CROPP CROPP’N’ROLL ®10& engine

b ART PP EKIPA P» 0O WYPRAWIE P»SLEDZ NAS P¥»FILMY 3
{i],b etap
L= 4ndze

kilometrow widzow
pokonanych przez filmow gtosow oddanych
uczestnikow podrozy z realizacja zadan w ankietach przez

fanow na FB




HEYAH PANEL BADAWCZY

. = &

Jak przeprowadzic¢ skuteczne Stworzylismy dwie wersje serwisu

beta testy przy niewielkim oraz dedykowang aplikacje umozliwiajaca
budzecie i jednoczesnie testowanie.

doceni¢ fanow marki? Ograniczenie grona testerow podkreslato

ich wyjatkowosc¢ i tym bardziej zwiekszato
zaangazowanie w badanie.



HEYAH PANEL BADAWCZY

Jak zbadac opinie 2.000 oséb w budzecie dwdch badan fokusowych?

AN
2.251

ankietowanych

przeszto cate badanie,
udzielajgc odpowiedzi
i realizujgc zadania

=
5.900

zadan

sprawdzajacych
funkcjonowanie serwisu
zostato wykonanych
przez uczestnikow

CY I RACI=ISE engine

®,
725

komentarzy

do wygladu i funkcjonowania
serwisu zostato szczegétowo
opracowanych, a duza czes¢
z nich wdrozona w nowym
serwisie



LUBELLA SWIATOWY DZIEN MAKARONU

Jak zawtaszczyc sobie ok . o _—. Y 4 | aty spotecznosciowe
Swiatowego Dni : _ — iplanowalisay szeroka
w Polsce, mig ' atrakcyjny
zbudowahi KS\

komunikacji przy opty
- _

Z4

b\



LUBELLA SWIATOWY DZIEN MAKARONU

Jak zbudowac zasieg w social media?

2\
1,2min

f3czny zasieg postow
w tygodniu
poprzedzajacym swieto

e
1.265

polubien

pojedynczego
posta z okazji
Dnia Makaronu

40:000

srednia liczba klikniec
w posty tygodniowo






SERWISY WWW

WyznaczyliSmy nowg jakos¢ w komunikacji
online firm z branzy energetyczne,;.



http://www.energa.pl/

' SERWISY WWW ‘ ®10® ‘ engine

PotaczyliSmy swiat mody i biznesu w wyjatkowym
serwisie korporacyjnym gietdowej spotki LPP.



http://www.lppsa.com/

SERWISY WWW

PrzetamalisSmy schematy projektowania serwisdw korporacyjnych,
integrujac go z serwisami spotecznosciowymi i stawiajgc na multimedialne tresci.



http://www.firma.t-mobile.pl/

SERWISY WWW ®I10ES

KOMFORT | PRESTIZ W
MAKSYMALNYM WYDANIU

StworzyliSmy serwis dla wymagajacych
Klientow Bankowosci Osobistej BPH.



http://www.bankowoscosobista.bph.pl/

SERWISY WWW

Wprowadzilismy marke CROPP do swiata e-commerce.
Podjelismy sie wyzwania integracji serwisu z rozbudowang
platforma Magento.

A .


http://www.cropp.com/

tekstu i biatego tla.

trona mobilna
blokow
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PORTFOLIO ENGINE

" Kampanie Mn1

L e Sy P

ZLAP MINI
NA KONIEC ROKU

—

;7‘:5:{8\
ST H"

PRZESUN | SPRAWDZ CZYM CIE ZASKOCZY »
L L
AIOLI
MINI

) 1
NOWE MIEJSCE X \ NOWY MINI CLUBMAN.

e JUZ W SALONACH.

SPRAWDZ > PLAC KONSTYTUCH 5 ODKRYI GO

-

Po latach udanej wspdtpracy w obszarze digital, BMW Polska powierzyta Engine stalg obstuge
full-service marki MINI w Polsce. Przygotowalismy strategie, zaprojektowaliSmy autorska kreacje,
zrealizowalismy zintegrowane dziatania reklamowe, w tym kampanie ATL, digital oraz POSy.
Bylismy odpowiedzialni nie tylko za wykonanie, ale rowniez udziat w planowaniu i optymalizacji
skutecznosci prowadzonych dziatan. Jako jedni z pierwszych siegnelismy tez po formy Mobile Rich

Mediowe.



" PORTFOLIO ENGINE | LAY R A oo

BEZ LIMITOW DO WSZYSTKICH ZA 39,99 Zt.,
| NAWET 500 Z&. NA ZAKUPY.

 BEZLIMITOW
DO WSZYSTKICH SIECI

CHWILE, KTORE LACZA

WYBIERZ JUMP ! . 2 ' : |
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ABONAMENT

.

Przez wiele lat realizowalisSmy wszystkie kampanie online T-Mobile Polska (jak rowniez Heyah). Byty to
zarowno kampanie wizerunkowe (np. wejscie T-Mobile do Polski, aplikacja MyWallet) jak i sprzedazowe
(ofertowe i produktowe). tgcznie zaprojektowaliSmy dziesigtki kampanii i wykonalismy tysigce form.

ZADARMY & 0 A B






CROPP CZtOWIEK PRALKA

-

CROPP jest markg, ktora stawia na
niestandardowg komunikacje. Aby zwrdcic
na siebie uwage Konsumentow, czgsto musi
siegac po metody, T(tore w przypadku
innych marek by we‘:kroczemem
pewnych granic..,

-----
lllllllll

-

Rozszle

Aby wypromowac serie szalonych filmow z ekipg Pogromcow Funky,
zrealizowana zostata jeszcze bardziej szalona akcja teaserowa. W
trakcie emisji na zywo w programie informacyjnym TVN24, na
sopockim molo pojawili sie bohaterowie kampanii ,No Damage, No
Funky”. Przez kilka minut kamery i prowadzgcy w studiu skupieni byli
tylko na nich! Juz kilka godzin pdzniej nagranie z TVN stato sie hitem w
sieci. W tym samym czasie opublikowany zostat zestaw filmow z
innymi akcjami bohaterow tego wydarzenia.



CROPP CZLtOWIEK PRALKA
Jak partyzancko pojawic sie w TVN24?

®, |

KLUB TWARCGW REKLAMY

400.000 SETKI 'NOMINACIA

widzow tysiecy
zobaczyto filmy z akcjg na komentarzy, udostepnien w konkursie KTR
molo w serwisie YouTube ... i artykutow w ciggu kilku w kategorii
zanim zostaty usuniete dni zalato najpopularniejsze Guerrilla Marketing
z sieci (na zadanie TVN) portale spotecznosciowe

i rozrywkowe



S _rzeczymsgasa.

CROPP COLOUR FIGHT 2012

CROPP to ?narka ktorej ubrania wyréiniéj-q sie
odwaznymlfzestaW|en|am| koloréw

i charakterystycznyml nadrukami.

Jednoczesnie CROPP to marka, ktora w strategii
zaktada angazowanie mtodych ludzi do dziatan
W przestrzem mIEJSkIej [ tworzema alternatywne1

.‘ _:}” #* ? \.‘\-....-. 0

P—

s a»mm m@@ u FB.ikanale

Powstata odjechana, alternatywna wersja lanego
poniedziatku. Tego dnia 100 chtopakdéw i dziewczyn .
spotkato sie na wielkiej Bitwie z uzyciem:setek litrow -
kolorowej farby. Sama bitwa byta jedynym elementem'akcji
odbywajacym sie w Swiecie “realnym”.

‘Catos¢ przygotowarn przed. akclq i dziatan tuz po mej

(publtkaqa flhj:lDW gieSowama,), reallzbwanabyla -
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CROPP COLOUR FIGHT 2012 ®10& engine

Jak sprawi¢ by maty event stat sie czyms wielkim? g
o : ':x\"..' - P : i
/::ﬂ - .":“ s . -’?_,; ' .
- " \ . 2N
S e
@ |
’ V4 ‘ O% ’
wyswietlen ) osob
filmow zostato zaproszonych do wziecia relacjew TV,
dokumentujacych udziatu w walce, jednak dzieki nominacja
akcje dziataniom promocyjnym w konkursie KTR

w kategorii
! Guerrilla Marketing



POLITECHNIKA GDANSKA

PR o T N

o Tl L rn = WL SR R ) S
WypracowaliSmy diugofalowg strategie komunikacji
marketingowej dla uczelni, skupiong wokét benefitow
zdobytego przez PG statusu Uczelni Badawczej.
Zrealizowalismy wieloplatformowg kampanie rekrutacyjna,
. wykorzystujaca takie media jak outdoor, radio oraz

e ]
' internet.

e =

ZaBthnc?ohtechmceQdaM dtugc alow
e X dopiyﬁf grona najlepszych kandydatow na stud
?{. techmczne pnpzentac;a PG jako partnera did

- |n|c yw blznesowych P
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aktadowy 50.000,00 ptacony W catpsci) | NIP: 583-27-53-965 | REGON: 192572090

-'im' . ‘-ﬁ." 4

.@OO,_in% 8357, Sad Rejonowy Gdarisk-Pétnoc, VIl Wydziat Gospodarczy, Kapitat z
Sk L 5 -



